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4月の雲仙市への訪問客数 136,959 人
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2024年4月の訪問客数は約13.7万人と先月対比より82％と減少した。
4月は一般的に春休みの3月より減少するとともに昨年は全国旅行支援実施期間
中であったため、今月の減少は一定想定されるものの、宿泊者数は前年比98％
とほぼ前年並みであったことはポジティブな要素であるといえる。

UNZEN DATA LAB 雲仙市の観光の今を見える化

※延べ宿泊滞在数（例1名が2泊3日の場合は3名とカウント）

資料）おでかけウォッチャー、入湯税実績より推計、 ヤフー・データソリューションDS.INSIGHT（雲仙市よりデータ提供）

訪問客数 検索ボリューム
日帰り 宿泊※

先月比 82% 86% 77% 96%

前年同月比(2023年比) 94% 92% 98% 104%

コロナ前同月比（2019年比） 65% 59% 81% 641%

訪問客数（人）

■訪問客数・検索ボリューム推移（2022からの推移）

2024年（令和6年）2023年（令和5年）2022年（令和4年）

■2019年からの推移グラフ
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雲仙観光局活動報告

「地方における高付加価値なインバウンド観光地づくり モデル観光地」とは？

今後のインバウンドの本格的な回復を
見据え、消費額増加、地方への誘客を
より重視するという観点から、訪日旅
行における消費単価が高い傾向にある
高付加価値旅行者の地方への誘客を観
光庁が促進しています。

そしてこの度、「地方における高付加
価値なインバウンド観光地づくり モ
デル観光地」として、雲仙エリア(島
原半島)、阿蘇、鹿児島の3地区が認定
されました。

今回認定された3地区では、「火山」
をテーマとして、1年かけてマスター

プランを策定しました。火山の恵みを
活かした食・温泉・自然体験が提供可
能なほか、共生のための知恵として古
くから火山信仰も育まれてきました。
それらに着目し、活火山と密接に関わ
っている独自性、雄大な自然を活かし
たアクティビティ、温泉を活用した癒
しの提供が可能であり、富裕層ニーズ
を満たすポテンシャルを秘めています。

HPにマスタープランを掲載して
おりますので是非ご覧ください。
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【ご注意：本資料の転載・複製での利用について】
Find UNZEN 雲仙観光情報サイト
｜自分らしい雲仙を見つける｜

本資料は、一般社団法人 雲仙観光局の著作物であり、著作権法に基づき保護されています。

本資料の全文または一部を転載・複製する際は著作権者の許諾が必要です。事前に当局までご連絡く
ださい。使用用途によって転載・複製をご遠慮いただく場合もございます、予めご了承ください。
※お問い合わせ先：雲仙観光局／ブランディング・マーケティング部（担当：黒原・白濱）

本資料は弊局が信頼できると判断した各種データに基づき作成しておりますが、その正確性、確実性
を保証するものではありません。本資料を利用する場合にはお客さまのご判断でご利用ください。
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雲仙観光局活動報告

本事業では、旅行者資産帯別の市場規模推計を踏まえ、中国・アジア圏のノーマル富裕層をターゲットとしています。加えて、欧米豪のウルトラ層以上につい
ても、他地域との連携による誘客の可能性を秘め、富裕層向けのコンテンツ造成の幅出しに貢献できるため、併せてターゲットとしました。
旅行者の持つ価値観については、当エリアの強みである火山と共にある文化や自然体験・食などに好奇心を持つEducated Luxury & Special Interest をターゲッ
トとします。それぞれの層に合わせたペルソナもマスタープランに記載しておりますので、ぜひご覧ください。

今年度は、地域経営主体の構築やインタープリテーション計画策定などを通じて3エリアの地域プレイヤーへのブランディング浸透、マスタープランに基づく
取組の具体化・事業展開を進めてまいります。さらに、来年度はKGI/KPI達成に向けた取組み推進やウリ・ヤド・ヒト・コネ・アシの各種事業展開等を進めて
いく予定です。今後の展開にもご期待ください。
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